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Aktuell:

Alex 3/15 erschienen

Am 12 Oktober ist Alex 3/15 erschienen. In einem rund 20-seitigen Special werden News, Trends und aktuelle

Lésungen rund um das dkologisch nachhaltige Boro prasentiert. Ei rer Schwerpunkt behandelt die Vor-

und Nachteile bei der £rbeitim Home-OFfice. £uflerdem startet hier die neue Reihe ,Locker richtig schreiben* WWW. OfflceABC - D E
mit dem Thema Laute und Buchstaben. Mehr
Das Buro 4/15 erschienen 5 AnSpreChpal’tner TObIaS MEIer

Am 7. September ist Das Buro 4/15 erschienen. Ein grofBer Schwerpunkt dieser Ausgabe ist die Kemmunikation

Fon +49 30 479071-28

im Buro inklusive dazugehériger Buroraumkenzepte und Technik. AufBerdem erfahren Sie, welcher Hersteller |
-t e
den jahrlichen Burostuhl-Vergleichstest pewonnen hat, den die Redaktion bereits zum neunten Mal = FaX +49 30 479071-20
durchgefahrt hat. Und wie gut kennen Sie Deutschland? Das will das Magazin zusammen mit dem Duden-Verlag H
TM@OfficeABC.DE

herausfinden. Machen Sie mit beim Quiz und werden Sie Duden-Champion 2015! Mehr.

* &&stndneits- 2016
Blog OFFICE ROXX gelauncht management

Am 1. September 2015 st unser ,amtlicher Buro-Blog™ OF FICE ROXX gestartet. Er informiert als erster seiner Art 7w 2. Chtober 2013 I Kbln 6 Datel’l an I | eferu n g . mlndestens 1 WOChe vor SCha'tbeglnn per
Uber alle wichtigen Facetten des modernen Buros. In den Rubriken Burokultur, Buroraume, Burotechnik und E'Mall an TM @OfflCeABC . DE
Burobedarf prasentiert er Office-Workern und -Interessierten Neuigkeiten, Produktempfehlungen und Managementforum
~vergleiche, Checklisten, Tipps, Tests u. v. m. OFFICE ROXX ist eine unabhangige Plattform, die sich als HEE DIGITAL FOTmate’ G I F, PNG, J PEG, F|aSh, e
OQualitatsblog mit Pepp versteht. Ziel ist, das Thema Biro aus seiner grauen Ecke herauszubekommen. OFFICE Jetzt
ROXX ist der Auffassung, dass im Thema Boro Musik liegt. Deshalb rockt dieser Blog. kostenfrei anmelden
www.OFFICE-ROXX DE
5 exzellsnte 7 E?(terner AdServer- -
- . HETATTTATT Einsatz

Stand: 05.10.2016
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8 Werbeformen und Preise

Banner/Button/Flashbanner, weitere Werbeformen auf Anfrage

Platzierung: auf 0. g. Domain inkl. Subsites

Format: A- und E-Platzierung

B-Platzierung

C- und D-Platzierung

978 x 90 Pixel (B x H)

670 x 60 Pixel (B x H)

250 x 70 Pixel (B x H)

Die H6he und die Breite der Banner sind z. T.
variabel. Individuelle Anpassungen auf Anfrage.

Ausstattung: Platzierung inkl. Verlinkung

Zu den eigenen Seiten

Preise (zzgl. MwSt.):

Dauer Kat. A Kat. B Kat. C

3 Monate 1.900 € 1.090 € 990 €

6 Monate 3.200 € 1.900 € 1.800 €

9 Monate 4.500 € 2.600€ 2.500¢€

12 Monate  5.200€ 3.500€  2.900€
9  Zahlungsbedingungen

Zahlbar sofort ohne Abzug

Bankverbindung: Berliner Sparkasse

IBAN: DE21100500001913002345

BIC: BELADEBEXXX

PRIMA VIER Verlag Frank Nehring GmbH

Kat. D

800 €
1.500 €
2.000 €
2.500 €

Kat. E
500 €
900 €

1.100 €

1.500 €
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Aktuell:

Alex 3/15 erschienen

Das Buro 4/15 erschienen

Best Brands
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Blog OFFICE ROXX gelauncht

E ™ .
Gesundheits- 2016
management
22, und 25, Oktabs 215 i ik

e e 1

Managementforum
EEE DIGITAL

Jetzt
kostenfrei anmelden

; exzellente
m-,m £ TAGUNGSHOTELS
Bewegung im Biro zeitbliiten

Auch im Sitzen bewegen!

Aufstand im Biro
For mehr Auf und Ab

Die Aktion for mehr Sitz-Steh-Lésungen Die Akticn for mehr Bewegung im Buro
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Allgemeine Geschéaftsbedingungen

Werbung

1. J#Auftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen der Verlag
Frank Nehring GmbH ist der Vertrag Uiber die Veréffentlichung von Werbung (Inserate,
Beilagen, Advertorials, Banner etc.) in Print- und Onlinemedien des Verlags Frank
Nehring zum Zwecke der Verbreitung. Fir die Abwicklung eines Auftrages sind
ausschlieBlich diese Allgemeinen Geschéftsbedingungen mafgeblich. Abweichende
Bedingungen des Auftraggebers finden auch dann keine Anwendung, wenn der Verlag
im Einzelfall nicht widerspricht.

2. Fir die Aufnahme von Werbung an bestimmten Platzen wird keine Gewahr geleistet, es
sei denn, der Verlag hat eine bestimmte Platzierung schriftlich bestatigt.

3. Werbung, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar ist,
wird mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

4, Der Verlag behalt sich vor, Werbung — auch rechtsverbindlich bestétigte Auftrage —

abzulehnen (Rucktritt), die gegen Gesetze, behoérdliche Bestimmungen oder die guten
Sitten verstof3en, wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder technischen Form den
einheitlichen Grundséatzen des Verlages widersprechen oder deren Verdéffentlichung fiir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Vertretern aufgegeben
wurden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und dessen Billigung bindend.

5. Fir die rechtzeitige Lieferung der entsprechenden Unterlagen in einwandfreier Qualitét
ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Unterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fur
die betreffenden Medien ubliche Qualitat im Rahmen der durch die Unterlagen
gegebenen Mdglichkeiten.

6. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlicher, unrichtiger oder
unvollstandiger Veroffentlichung der Werbung Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzwerbung, aber nur in dem Ausmal3, in dem der Zweck der
Werbung beeintréchtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzwerbung erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgédngigmachung des
Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden
bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer
Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der
Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf
das fiir die betreffende Werbung zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und
grobe Fahrléassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erflillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr
haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
Erfiillungsgehilfen; in den tbrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fur grobe
Fahrléassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur H6he des
betreffenden Entgeltes beschrankt. Reklamationen miissen — auf3er bei nicht
offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden.
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Korrekturabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber trégt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zuriickgesandten
Korrekturabziige. Der Verlag bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Korrekturabzugs gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort
nach Erfullung der Leistung Ubersandt. Die Rechnung ist sofort zahlbar ohne
Abzug, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Skonti werden nicht gewahrt. Ist der
Rechnungsbetrag nicht innerhalb von 30 Tagen nach dem Rechnungsdatum
eingegangen, ist der Verlag berechtigt, Verzugszinsen und Mahngebuihren
geltend zu machen. Verzugszinsen werden mit 9 Prozentpunkten tber dem
Basiszinssatz der Deutschen Bundesbank berechnet.

Rucktrittsrecht vom Anzeigenauftrag besteht bis zum jeweiligen
Anzeigenmeldeschluss. Bei nachtraglicher Stornierung oder Nichtlieferung der
notwendigen Unterlagen wird der Rechnungsbetrag zu 100 Prozent fallig.
Ausgenommen davon sind Paketangebote. Fir diese gilt eine Riicktrittsfrist von
30 Tagen nach Auftragserteilung. Anschlief3end werden 25 Prozent des
Rechnungsbetrages, nach 8 Wochen 100 Prozent des Betrages fallig.

Der Verlag liefert fur Printwerbung einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages uber die Veréffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

Kosten fur die Anfertigung bestellter Unterlagen sowie fiir vom Auftraggeber
gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. So weit
Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist
der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart.

Alle Auftragsarbeiten beinhalten eine Korrekturphase. Darlber hinausgehende
Aufwénde werden berechnet.

Mehraufwand bei Redaktion und Gestaltung wird mit einem Stundensatz von
80 €, bei Satzkorrekturen mit 55 € berechnet.

Weiter werden alle externen Kosten wie Kurierfahrten, Farbausdrucke,
Lizenzrechte (Fotos, Schriften) etc. berechnet.

Alle Preise verstehen sich zuziglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Allgemeine Geschéaftsbedingungen

Abonnement e)

Der Nutzer hat die Mdglichkeit, sich fur ein Abonnement des Verlages Frank Nehring
anzumelden. Der Vertrag erhélt auch ohne Unterschrift Glltigkeit. Das Abonnement

kann jederzeit zum Ende des Bezugszeitraumes gekiindigt werden. Es verlangert sich

nur dann um ein weiteres Jahr, wenn nicht spatestens drei Monate vor Ablauf des f)
Lieferjahres schriftlich geklindigt wird. Es gelten die Preise der aktuellen Preisliste.

Die Rechnung fur das Abonnement wird zu dessen Beginn versandt. Sie ist sofort )
zahlbar ohne Abzug, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder h)
Vorauszahlung vereinbart ist. Ist der Rechnungsbetrag nicht innerhalb von

30 Tagen nach dem Rechnungsdatum eingegangen, ist der Verlag berechtigt,

Verzugszinsen und Mahngebuhren geltend zu machen. Verzugszinsen werden mit

5 Prozentpunkten Uber dem Basiszinssatz der Deutschen Bundesbank berechnet.

. « . i
Zusatzliche Geschéaftsbedingungen des Verlages )
Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, )
Vertradgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die K
Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Auftréage durch eine )
Agentur werden in deren Namen und auf deren Rechnung angenommen.

Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages gelten N
sinngemaf auch fur die Auftrage tber Beikleber, Beihefter, Postkarten, Advertorials,
Newsletter, Banner und andere Sonderwerbeformen. m)

Eine Anderung der Anzeigen-Preisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrége.

Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen.
Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die
diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den
Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu
prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen stornierte
Anzeigen, so stehen dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag
zu.

www.OfficeABC.DE

Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hdhere Gewalt (zum Beispiel
Arbeitskampfe, Beschlagnahme und dergleichen) hat der Verlag Anspruch auf
volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage mit

80 Prozent der garantierten Auflage erfullt sind. Geringere Leistungen sind
nach Tausender-Seitenpreis gemaR der garantierten Auflage zu bezahlen.

Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 3 Monate nach
Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdricklich eine andere
Vereinbarung getroffen worden ist.

Vor Drucklegung werden ausnahmslos keine Maschinenandrucke versandt.

Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte
Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage
abweichenden Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen auf Platzierung und
Druckqualitat verursachen und schlieRen spatere Reklamationen aus. Der
Verlag muss sich die Berechnung entstehender Mehrkosten vorbehalten.

Der Verlag behalt sich vor, in Ausnahmeféllen Werbung mit Gutscheinen auch
Ricken an Ricken zu platzieren.

Zu Beginn einer neuen Geschaftsverbindung behélt sich der Verlag vor,
Vorauszahlungen bis zum Anzeigenmeldeschlusstermin zu verlangen.

Werbung, die sich in Bild, Text oder Aufmachung auf eines der Verlagsobjekte
bezieht, bedarf der Genehmigung durch den Verlag.

Farbausschluss kann nicht zugesagt werden.

Bei fernmindlich erteilten Auftragen oder Korrekturen sind Anspriiche gegen
den Verlag wegen unrichtiger Wiedergabe ausgeschlossen.
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